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“MARKALAMADA SURDURULEBILIRLIK”
SEKTOR BULUSMALARI

10:00 -12:00
B BLOK 513 KONFERANS SALONU

THAAT'S IT Kurucu & CSO IPSOS CCO & ESG Ulke Lideri
Haluk SICIMOGLU Yasemin OZEN GURELLI
“Markanizin Var Olug Nedenini “ESG Etkinliklerinin Marka
Biliyor musunuz?” Degerine, Arzusuna ve Se¢gim

Yollarina Etkisi”

Sustainable Brands Turkiye
Bagkan Yardimcisi & BAU Ogretim Gérevlisi
Aysun SABANLI
“SUrdurudlebilir Sosyal Marka”

L 12:00 - 12:30

@ KAHVE MOLASI

5p.l. KO*
E Ups > %
) U

=

G |S"ﬁ'

&
=
FINTRBAHCENtvERSITES] %G o

-m '}MARKA i
@ ‘ FBU \YONETiMi

= ¥ % o
2016 Saype put



SURDURULEBILIRLIK VE MARKALAMA
1. OTURUM
12:30 - 15:00
B BLOK: DERSLIK 209
Moderator: Prof. Dr. Ebru OZGEN

Oykii Ezgi YILDIZ BALABAN & Sevda DENEGLI
Markalarin Surdurudlebilirlik Baglaminda Oyunlastirma Pratikleri

Simge UNLU
Turkiyede Markalarin Sdrdardlebilirlik  Stratejisi Olarak Instagram
Kullanimi: En Dederli On Marka Uzerine Bir Arastirma

Cihan BECAN

Markalarin  Surdurulebilirlik  iletisimi  Cercevesinde  Tuketiciyle
Etkilesimin Analizi: Metin Madenciligi ve Duygu Analizi Yéntemiyle
Odullt Reklamlara Yonelik Bir inceleme

Alparsian NAS & Duygu USLU
Sardarualebilirligin Sehir Markalamada Kullanimi: Cittaslow Metropol
Olarak izmir'in Analizi

Didem ASCI
Yeni Luks: SUrdurulebilir Kozmetik

Gagla COSAR & Ege Simge DEMIREL
Sardardlebilir  Kalkinma  Amaglari Baglaminda Kurumlarin
Surdurulebilirlik Calismalarinin incelenmesi

Dilek AKSOY
Marka ve Surdurulebilirlik: Apple Ornegi

Beyza TOPRAK
Amazon: iletisimde Yenilik ve Surdurulebilirlik

Ergiin KOKSOY
Ulus Markalarinin Sardardlebilirligi: Ulus Markalari ve Surdurulebilirlik
Endekslerinin incelenmesi
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SURDURULEBILIRLIK VE MARKALAMA
2. OTURUM
12:30 - 14:45
B BLOK: DERSLIK 211

Moderatoér: Prof. Dr. Emel KARAYEL BILBIL

Gizem OZDEL & Bettil OZKAYA & Selda ENE
Yesil Pazarlamama Stratejisinin Kullanildigi Reklamlarin
Gostergebilimsel Cézimlemesi: REI Co-op Markasi Ornedi

Mevlit Sedat DONMEZ & Nazli AZAKLI
SurdUrulebilir Marka iletisimi Baglaminda Femvertising Reklamlara
Yonelik Bir igerik Analizi

Ceren BILGICi & Ozge OZKOK SiSMAN
Celigkiler ve Cekincelerle Surdurulebilirlik Cercevesinde Yapay Zeka:
Open Al Markasi Ornedi

Mevliit Sedat DONMEZ & Kamuran KOCAILIK
Marka iletigsimi Kapsaminda Surdurulebilirlik Calismalari: Zorlu Holding
Akill Hayat 2030 Projesi

Ceren Bilgici & Efe ANGIN
Uretken Yapay Zekd ve SurdurUlebilirlik iletisimi: ChatGPT'nin igerik
Uretim Sureclerindeki RolU

Sezgi TURFANDA & CEYDA DENEQLi ARIBAKAN
Cevresel Surduarulebilirlik Kavraminin Moda Markalari Baglaminda
Degerlendirilmesi

Secil CETINDAS SAGLAM
Surdurulebilirlik icin Tasarim

Begiim FERIKOGLU
Markalarin Surdurulebilir Yaklagimlarinin itibar Uzerindeki Etkisi
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TUKETICi ALGISI
3. OTURUM
12:30 - 15:00
B BLOK: DERSLIK 216

Moderatér: Dog. Dr. Elif Bagak SARIOGLU

Necati SOKER & Cengiz ERDAL
Turkiye'de Hizli Tiketim Sektérinde Marka Bagliligr Arastirmasi

Cengiz ERDAL & Esra KOG
Sosyal Medyada Markalarin  Hikayelestirme Kullaniminin  Marka
Algisina Etkisi

Merve GERGI
Marka imaji Kapsaminda Suglayici TUketiciler

Sezer AKSOY
TUrk Dizilerinin TUrkiye Markasina Etkisi: Latin Amerika’daki izleyicilerde
Turk Dizileriyle Olugan Turkiye Algisi

Kamile ELMASOGLU
Marka Hikdyelerinin Marka Mirasi Uzerindeki RolU

Fatmanur DEMIR DEMIRALP & Ozge OZKOK SiSMAN
Bilingli TUketim Egiliminin Tuketici Aktivizmni Olugumundaki RolU

Beyza EKSi
istanbulda Ogrenim Goéren Z Kusagi Universite Ogrencilerinin Mobil
Reklamlari Dederlendirme Bigimleri Uzerine Bir Arastirma

Fatma SiSLi
Tuketici Boykotlarinin Flormar Ornedi Baglaminda Marka imajina
Yansimasi

Yasemin KIRKIL
Boykot Déneminde Kriz iletigiminin Onemi: Kahramanmarasg Deprem
Ornegi
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MARKALAMA STRATEJILERI VE REKLAM
4. OTURUM
12:30 - 14:30
B BLOK: DERSLIK 217

Moderator: Prof. Dr. Ece BABAN

Yelda ULKER
S6zde ve Genel Demarketing Stratejileri Uygulayan Reklamlarin
Karsilastiriimasi

Hakan TAN
Yeni Medyanin Yarattigi Medyalarin Marka iletisimine Olan Etkisini
Hayranlik Kavrami Uzerinden incelemek

Yasemin KIRKIL
TUrkiye'de E-Ticaret Markalarinin Instagram Hesaplarinin incelenmesi:
Efsane Kasim Dénemi Ornedi

Cengiz ERDAL & Cansu ERGELEN
Kullanici Deneyimi ve Marka Algisi: Spotify Uzerinden Bir inceleme

Yasemin TEKELI
Geng Girisimciler ve Marka iletigimi

Selda KAYGISIZ
Marka iletisiminde Sosyal Medya: Koton Markasinin Instagram
Faaliyetlerine Yonelik Bir Analiz

Reyyan KIRMIZIKAYA
Markalarin Sosyal Medya igerikleri: TEB Ornedi
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MARKALAMA STRATEJILERI VE REKLAM
5. OTURUM
12:30 - 14:30
B BLOK: DERSLIK 219

Moderatér: Dr. OJr. Uyesi Ece OZAN

Ugur KACAN
Cografi isaretli Uranlerin Restoran Markalari Uzerindeki RolU

Fatma KAMILOGLU
Marka Hikaye Kurgusunun Reklamlarda Kullanimi: Tudrkiye'nin En
Dederli 10 Markasi Uzerine Bir inceleme

Alper DUNDAR
Reklamda Hikaye Anlatiminin Kullanimi: The Lamp Reklam Filminin
Anlati Reklamciligi Baglaminda Yapisal Analizi

Hilal TASKIN & Cengiz ERDAL

Sehir Markalamanin Yeni YUzU Havalimani Sehir Modeli: istanbul
Havalimaninin istanbul Sehir Markasi Algisi  Uzerine Etkilerinin
Arastiriimasi

Aydan UNLUKAYA GEVIRICi & Ece DEMIRKAPU
Dijimodernizmn Kapsaminda Etkilesimli Reklamcilik: "Kendi Macerani
Sec¢’ Konsepti

Damla KARSU CESUR
Reklam ve Pazarlama Penceresinden Artiriimig Gerceklik: Kavramsal
Bir inceleme

Nisa DING
Marka iletisiminde Hikayelestirmenin Yeri Baglaminda Coca-Cola “Bu
Ramazanda Bir Olahm” Reklaminin incelenmesi
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